KAUPPATIETEELLISEN ALAN YHTEISVALINTA, TEHTAVAT

1) Mika seuraavista véittamista pitéa paikkansa?

a.
b.
C.

d.

Osakeyhtion tarkein paattava elin on hallitus, jossa jokaisella omistajalla on edustus.
Osuuskunnan térkein tehtava on sen jasenille maksettavan osuuspadoman koron maksimointi.
Yksityinen osakeyhtit on sellainen yritys, jonka osakkeet eivat ole julkisen kaupankaynnin
kohteena.

Kommandiittiyhti0 eroaa avoimesta yhtiosta siten, etté kaikki sen osakkaat ovat ns. vastuunalaisia
yhtiomiehié.

2) Mikaé seuraavista vaittamista pitaa paikkansa?

a.
b.

Joukkorahoituksella tarkoitetaan sosiaalisen median kautta yritykselle kerattyd rahaa.
Vakavaraisuusmaaraysten tarkoitus on varmistaa, ettd pankkien varallisuus riitta4
kattamaan niiden toiminnassaan ottamat riskit.

Osakekursseille on tyypillista se, ettd ne reagoivat reaaliaikaisesti reaalitalouden muutoksiin.
Koska rahoitusmarkkinat toimivat aina tehokkaasti, perustuvat porssikuplat ja romahdukset
tyypillisesti todelliseen tietoon yritysten ja talouden tilasta.

Vastaa kysymyksiin 3 ja 4 kokeen lopussa olevan liitteen 1 taulukon perusteella.

3) Kansainvilisen talouden yksi perusopeista on yhden hinnan laki, jonka mukaan identtisten hyddykkeiden
(esimerkiksi Big Mac -hampurilainen) tulisi olla samanhintaisia kaikissa maissa, kun valuuttakurssit on
otettu huomioon. Kayttamalla Big Mac -hampurilaisen keskimaéaraisia hintoja voidaan arvioida, kuinka
paljon valuuttakurssi on yliarvostettu/ aliarvostettu suhteessa vertailumaan valuuttaan. Liitteessd 1 olevan
taulukon mukaan Big Mac -hampurilaisten keskimaaraisia hintoja vuonna 2019 hyddyntden saatava
laskennallinen Euroalueen valuuttakurssi suhteessa Yhdysvaltojen dollariin on

a.
b.
C.
d.

14,7 prosenttia pienempi kuin taulukon todellinen valuuttakurssi.
16,8 prosenttia pienempi kuin taulukon todellinen valuuttakurssi.
27,4 prosenttia pienempi kuin taulukon todellinen valuuttakurssi.
37,8 prosenttia suurempi kuin taulukon todellinen valuuttakurssi.

4) BKT asukasta kohden (paikallisessa valuutassa) on esitetty liitteessé 1 olevassa taulukossa. Mika
seuraavista vaittdmista ei pida paikkaansa?

a.

b.

Ruotsin BKT asukasta kohden on kasvanut suhteellisesti euroaluetta nopeammin vuodesta 2014
vuoteen 2017.

Saudi Arabian ja Sveitsin BKT asukasta kohden on kasvanut taulukon maista suhteellisesti
hitaimmin vuodesta 2014 vuoteen 2017.

Turkin BKT asukasta kohden on kasvanut suhteellisesti euroaluetta hitaammin vuodesta 2014
vuoteen 2017.

Argentiinan BKT asukasta kohden on kasvanut taulukon maista suhteellisesti nopeimmin vuodesta
2014 vuoteen 2017.

5) Mika seuraavista vaittdmista pitad paikkansa?

a.

b.

Jalkiteolliselle yhteiskunnalle on tyypillistd, ettd teollisuuden osuus tuotannosta ja

tydvoimasta laskee.

Globalisaation keskeisiin piirteisiin kuuluu se, ettd maailmantalouden keskeisina toimijoinaeivét
enaa ole suuryritykset, vaan valtiot.

Liberaalin hyvinvointivaltion mallin mukaan kaikilla ihmisilla on oltava yhtéalaiset mahdollisuudet
saada hyvinvointipalveluja.

Uuskolonalismi viittaa ilmiton, jossa lansimaat pyrkivat hyddyntdméaan kehitysmaiden
luonnonvaroja, valittdmatta toimintansa ymparistévaikutuksista.

6) Mika seuraavista vaittamistd ei pidd paikkaansa:

a.
b.
C.
d.

Véestonkasvu oli 1800-luvulla koko maailman mittakaavassa erityisen nopeaa Euroopassa.
Keskeisimpid tekijoitd 1900-luvun suuren vaestdnkasvun taustalla oli kuolleisuuden lasku.
2000-luvulla ns. kdyhien maiden osuus véestdnkasvusta on ollut jopa 90 prosenttia.
Véestonkasvu on keskittynyt kaupunkeihin, erityisesti kehittyvissé maissa.
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7) Tilastokeskuksen julkaisema elinkustannusindeksi (EKI, 1951 = 100) on uusimmasta
kuluttajahintaindeksisté ketjuttamalla muodostettu aikasarja ja vastaa siten asiallisesti
kuluttajahintaindeksié. Se soveltuu pitkan aikavélin tarkasteluun. Elinkustannusindeksi ja siita laskettu
vuosimuutos prosenteissa tarkastelujaksolla 1951-2018 on esitetty kuviossa 1. Mika seuraavista
vditteista pitaé paikkansa kyseisena ajanjaksona kuvion 1 mukaan?

a.

b.
C.
d.

Inflaatio on aina ollut positiivinen.

Deflaatiota ei ole esiintynyt.

Inflaatio oli lahes 20 prosenttia vuonna 2018.

Deflaatio ei ole ylittdnyt viittd prosenttia tarkastelujaksolla.
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Kuvio 1. Elinkustannusindeksi ja sen vuosimuutos 1951-2018.

8) Mika seuraavista vaittamista pitad paikkansa?

a.

b.

C.
d.

Valtiolle maksettavan tuloveron prosentti on kaikille sama, koska verojarjestelmé halutaan pitéa
kustannustehokkaana ja yksinkertaisena.

Lisatuloista menevén valtion tuloveron maéraéa kuvaava marginaaliveroprosentti onesimerkki
suhteellisesta verosta.

Suomessa kiinteistdveroa peritéan kaikista maatalouskiinteistoista.

Mikaén vaihtoehdoista a, b tai ¢ ei pidé paikkaansa.

9) Mika seuraavista vaittdmista pitad paikkansa?

a.

Niukkuudella taloustieteessa tarkoitetaan sitd, etta yleisesti kuluttajilla on rahaa tarpeiden
tyydyttamiseen, mutta tuotantoprosessien hitauden vuoksi monien tuotteiden valmistusmaéarat ovat
kysyntdan nahden liian alhaisia.

Markkinataloudessa valtio maarittad mitd tuotteita tuotetaan ja tuotteiden hintatason, eika siten
vapaa markkinatalous toteudu sellaisenaan missaan.

Tyon tuottavuudella tarkoitetaan tuotannon madraa tuotannossa kaytettya reaalipadomaa kohti.
Reaalinen talouskasvu on talouden todellisen kasvuvauhdin mittari, silla hintojen nousun

vaikutus on poistettu siita.

10) Mika seuraavista vaittamista pitad paikkansa?

a.

b.

Suomalaisten palveluiden vienti on ollut merkittava talouskasvun ja hyvinvoinnin lahde jo
vuosisatoja.

Suomen talouden rakenne on sellainen, ettd talouden kasvunopeudessa ei ole ollut kovin suuria
muutoksia 1980-luvun jalkeen.

Jos Suomen ulkomaankauppaan sovelletaan suhteellisen edun periaatetta, kannattaa

Suomessa silloin tuottaa tuotteita, joita se verrattuna muihin hyédykkeisiin tuottaa

edullisemmin ja tehokkaammin kuin muut maat.

Suomi on pieni maa, jonka vienti perustuu toimialoihin, joiden hairidalttius on historiallisesti ollut
maltillinen.
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11) Minna ostaa 10 kpl porssiyhtion Y osakkeita hintaan 66 euroa/kpl. Han arvioi, ettd kunkin seuraavan 4
vuoden aikana osakkeen Y hinta nousee 60 % todennakoisyydelld 10 %, ja hinta laskee 40 %
todennadkdisyydelld 10 %. Minna arvioi, ettd vuosittaiset hinnanmuutokset ovat toisistaan
riippumattomia. Mill4 todennakdisyydella Minna péasee vahintédan omilleen, eli ei j&a tappiolle, jos han
myy osakkeensa tasan neljan vuoden kuluttua (yhden desimaalin tarkkuudella)?

a. 21,6 %.
b. 47,5 %.
c. 66,7 %.
d. 82,1%.

12) Mika seuraavista véitteista pitdd paikkansa normeeratulle (eli normitetulle eli standardoidulle)
muuttujalle tilastoaineistossa?
a. Normeerattu muuttuja ei voi saada negatiivisia arvoja.
b. Normeerattu muuttuja noudattaa normaalijakaumaa.
c. Normeeratun muuttujan varianssi on 1.
d. Normeeratun muuttujan arvot ovat valilla [0, 1].

Vastaa kuviota 2 apuna kayttéen valintakokeen tehtaviin 13 ja 14.

Kylakaupalla tarkoitetaan maaseudulla tai maaseudun paikalliskeskuksessa sijaitsevaa kauppaa, jolle
patevat muun muassa Seuraavat Kriteerit: Sen etdisyys ldhimpéaan pdivittdistavaramyymaéldan on
vahintéan 7,5 km tai se on muuten vaikeasti tavoitettavissa. Kyladkaupassa voi tehda kaikki pdivittaiset
ostokset, eli ndihin ei lasketa elintarvikealan erikoismyymaloitd, kuten esimerkiksi liha- ja
kalamyymaldita, suoramyyntihalleja, elintarvikekioskeja, kahviloita ja halpahalleja. Kylakauppa voi
olla kausimyymala (esimerkiksi avoinna vain kesakaudella), mutta maaritelma ei sisélla huoltamoiden
yhteydessa olevia myymalgitd. Myymaéldautoja ei huomioida, jos ne eivét kuulu tiettyyn kyldkauppaan.
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Kuvio 2. Kyl&kauppatilasto 2017.
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13) Kuvio 2 esittad kyldkauppojen péivittaistavaramyynnin (pt-myynti) maakunnittain vuonna 2017. Miké&
oli kyldkaupan keskima&rdinen myynti siind maakunnassa, jossa kylédkauppakohtainen
paivittdistavaramyynti oli keskimé&aréisesti suurinta vuonna 2017?

a. Noin 560 000 €.
b. Noin 920 000 €.
c. Noin 5750 000 €.
d. Noin 12 500 000 €.

14) Mika seuraavista véittdmista pitdd paikkansa kuvion 2 mukaan?
a. Kyldkauppakohtainen myynti oli pienintd Kanta-Hameessa.
b. Kylakauppakohtainen myynti oli pienempi Eteld-Pohjanmaalla kuin Varsinais-Suomessa.
c. Kylakauppakohtainen myynti oli pienempi Eteld-Savossa kuin Uudellamaalla.
d. Kyldkauppakohtainen myynti oli suurempi Eteld-Karjalassa kuin Pohjanmaalla.

15) Mika seuraavista vaihtoehdoista ei vaikuttanut kyldkauppojen pdivittaistavaramyyntiin Suomessa
vuonna 2017?
a. Kesdamokkien lukumé&aré alueella.
b. Maantieteellinen etéisyys suurempiin kaupunkeihin.
c. Arvonliséveron ero kaupunkien ja maaseudun valilla.
d. Paivittaistavarakaupan ketjuuntuminen.

16) Tilastojen mukaan jaékiekossa pelaaja tekee rangaistuslaukauksessa maalin 30 % todennakoisyydella.
Jos rangaistuslaukauskilpailussa kumpikin joukkue suorittaa kolme rangaistuslaukausta, niin milla
todennakdisyydelld yksi maalivahdeista pitada nollan, mutta toinen ei? Rangaistuslaukausten oletetaan
olevan toisistaan riippumattomia tapahtumia.

a. 225%
b. 343%
c. 40,0%
d. 451 %

17) Otoksesta X1, Xz
2 =

> XnJasket 3 otosvarianssi kaavalla
Z Xi —x3
i=1
S
n—1
missa x on otoksen keskiarvo. Otoksessa on miehié ja naisia, joista on laskettu erikseen seuraavan
taulukon mukaiset tiedot erdén tuotteen kuukausittaiselle kulutukselle.

Naiset Miehet
Otoskoko 30 10
Otoskeskiarvo 10 10
Otosvarianssi 4 9

Koko otoksen varianssi on tallgin

a. 5,05.
b. 5,25.
c. 6,50.
d. 13,00.

18) Mika seuraavista vaittamista ei pida paikkaansa:

a. Merkantilismin oppi-isan, Colbertin, keskeisiin ajatuksiin kuului, etta valtion puuttuminen
kaupankéyntiin johtaa tehottomuuteen.

b. Toinen teollinen vallankumous kéynnistyi Yhdysvalloissa, kun sen teollisuus siirtyi
massatuotantoon.

c. Massatuotantoon siirtymisté voidaan pitd4 keskeisend edellytyksend kulutusyhteiskunnan
syntymiselle.

d. Aasian maista teollistuminen oli 1800-luvulla nopeinta Japanissa.
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19) Mika seuraavista véittamista pitéa paikkansa?
a. Kuntien maksamat valtionosuudet muodostavat merkittdvan osan Suomen valtion tuloista.
b. Yhteisdvero on merkittdvé kuntatalouden tulonldhde Suomessa, koska yhteisdveroprosentti on
maassamme suhteellisen korkea.
c. Varallisuusvero, jota maksetaan asunnon ja kiinteiston oston yhteydessa valtiolle, kuuluu valillisiin
veroihin.
d. Mikdan vaihtoehdoista a, b tai ¢ ei pidd paikkaansa.

Taustatietoa kysymyksiin 20-22.
Tilastokeskuksen julkaisemien BKT- ja ty6ttomyysaikasarjojen pohjalta on laskettu BKT-kasvu
prosenteissa ja tyottémyysasteen muutos prosenttiyksikoissd, joista on laadittu seuraavat kuviot:

Kuvio 3: Molempien muuttujien kehitys ajanjaksolla 1990-2017.

Kuvio 4: Muuttujien vélistéd yhteyttd on kuvattu sirontakuvion avulla. Kuvioon on lisétty
mya®s niin sanottu regressiokayrd, jonka yhtalé ony = 0,9 — 0,4076x, jossa 'y on
ty6ttdmyysasteen muutos prosenttiyksikdissa ja x on BKT-kasvu prosenttilukuina.
Kuvio 5: Histogrammi BKT-kasvusta. BKT on laskettu vuoden 2017 hinnoin.
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Kuvio 4.

BKT-kasvun ja ty6ttdmyysasteen muutoksen sirontakuvio 1990-2017.
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Kuvio 5. Histogrammi BKT-kasvusta 1990-2017.

20) Tahan tehtdvaan annettujen tietojen perusteella BKT-kasvun ja tydllisyysasteen valinen yhteys, muiden
tekijoiden pysyessa muuttumattomina, on keskimaarin

a.

b.
C.
d

nolla.
positiivinen.
negatiivinen.
yksikkdjoustava.

21) Laske tydttdmyysasteen odotettu muutos regressiokéyran mukaan, kun BKT-kasvu on neljé prosenttia.
Vastaus annetaan yhden desimaalin tarkkuudella.

a

b,
C.
d.

—1,6 prosenttiyksikkoa
—0,7 prosenttiyksikkoa.
+0,7 prosenttiyksikkoa.
+2,5 prosenttiyksikkoa.

22) Luokitellun havaintoaineiston keskiarvo saadaan kaavalla

k
_ 2 fm L +U
m = _; i
X = n , jossa i 2

Kaavassa k ilmaisee luokkien lukumaéaran, n havaintojen lukumaéran, filuokassa i olevien havaintojen
lukumaaran ja m;luokan i luokkakeskuksen. Luokan i alarajaa merkitaan L;ja ylarajaa Ui. Laske
keskimaarainen BKT-kasvu yhden desimaalin tarkkuudella kayttamélla kuviossa 5 olevaa tietoa (mitaan
muuta kuin mainitun kuvion tietoa ei kdytetd).

a.
b.
C.
d.

0,0 prosenttia.
1,6 prosenttia.
1,7 prosenttia.
2,5 prosenttia.

23) Monopolistinen kilpailu on yksi kilpailumuodoista. Mité seuraavista vastausvaihtoehdoista ei yleensg
voida pitdé esimerkkind monopolistisesta kilpailusta?

a.
b.
C.
d.

Ravintoloiden Kilpailutilannetta suuressa kaupungissa.
Henkil6autojen markkinoita.

Vékevan alkoholin véhittdismyyntid Suomessa.
Muotivaatteiden markkinoita.
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24) Tilastokeskuksen mukaan Suomen vaihtotase oli noin 0,8 miljardia euroa alijaédmainen erdan vuoden
kolmannella neljannekselld. Taman tiedon perusteella, miké seuraavista véittamista pitaé paikkansa?
a. Suomesta virtasi pddomaa nettomaaraisesti ulos.
b. Suomen valtionvelka kasvoi.
c. Suomeen virtasi nettomaaraisesti padomaa, josta seurasi ylijagama.
d. Koska vaihtotase oli alijagdméainen, Suomen kauppatase ei voinut olla positiivinen.

25) Taneli Tallettaja tekee vuoden mittaisen médraaikaistalletuksen, jonka vuosikorko on yksi prosentti.
Samalla ajanjaksolla deflaatio on 1,5 prosenttia. Mika seuraavista vaittamistd koskien talletuksen
(mukaan lukien kertynyt korko) ostovoimaa talletuksen eréantyessa pitaé paikkansa?

a. Ostovoima on pysynyt muuttumattomana.

b. Ostovoima on aiempaa korkeampi.

c. Ostovoima on aiempaa matalampi.

d. Annetun tiedon nojalla kysymykseen ei voi vastata.

26) Miké seuraavista vaittamista pitaa paikkansa?

a. Maan kokonaistuotantoa eli bruttokansantuotetta laskettaessa julkiset palvelut jatetadn tarkastelujen
ulkopuolelle, koska kansalaiset eivat maksa niiden kayttdmisesté rahaa.

b. Bruttokansantuotteen laskemisessa lopputuotteiden eri tuotantovaiheissa kéytetyt raaka-aineet ja
puolivalmisteet lasketaan mukaan, milla varmistetaan lopputuotteen aikaansaama todellinen
arvonlisays.

c. Kokonaiskysyntg, jonka osia ovat vienti, investoinnit ja kulutus, kertoo kysynnén méaran seka
sen mihin tavaroiden ja palveluiden kokonaistarjontaa on kéytetty.

d. Bruttokansantuotteen asukaskohtaisissa tarkasteluissa kehitysmaiden elintaso nayttaa todellista
paremmalta, silla kehitysmaissa yleinen kotona tehty ty6 arvotetaan bruttokansantuotetta
laskettaessa muita erid suuremmilla painokertoimilla.

27) Mika seuraavista vaittamista pitad paikkansa?

a. Kausityottomyydelld tarkoitetaan sitd, etta tyottdomyys vaihtelee padsaantoisesti taantumaa ja
nousukautta mukaillen.

b. Yleisen hintatason laskusta seurannutta tyollisyyden véliaikaista paranemista kutsutaan
stagflaatioksi.

c. Jos tavaroiden ja palveluiden kysynta ylittad esimerkiksi nousukaudella niiden tarjonnan, syntyy
niin sanottua kustannusinflaatiota.

d. Mikaan vaihtoehdoista a, b, tai ¢ ei pidé paikkaansa.

28) Finanssivalvonta julkaisi lehdistétiedotteen 22.3.2019 (5/2019) otsikolla Makrovakauspaatos:
Hidastuva talouskasvu korostaa lainanottajien maksukyvyn huolellista arviointia. Siind todetaan muun
muassa: “Kotitalouksien korkea velkaantuneisuuden taso on rakenteellinen haavoittuvuus, joka voi
lisétd kansantalouden herkkyyttd suhdannevaihteluiden suhteen.” Mika seuraavista
vastausvaihtoehdoista pitdd paikkansa lehdistétiedotteen lainauksen perusteella?

a. Korkea velkaantuneisuus johtuu suhdannevaihteluista.

b. Talouden syklien vaikutus kansantalouteen saattaa voimistua kotitalouksien suuren
lainanoton seurauksena.

c. Koska velkaantuneisuuden taso on korkea, Suomen talous ajautuu lamaan.

d. Luotolla elamisté suunnittelevien kotitalouksien kannattaa huolellisesti arvioida paatoksensa
yritystaloudelliset seuraukset.

29) Mika seuraavista vaittamista pitdd paikkansa?

a. Keskuspankkien kultavarannot muodostavat keskeisen osan kansainvalista rahoitusjarjestelmaa,

koska keskuspankit lunastavat seteleita kullalla.
b. Joukkovelkakirjalla (obligaatiolla) tarkoitetaan sellaista lainaa, jolla on useita lainanottajia, jotka

voivat kdyda lainalla kauppaa arvopaperimarkkinoilla.
Yrityksen kyky investoida on yhteydessa siihen, paljonko se maksaa osinkoja.
d. Koska sijoitusrahastoissa hajautetaan sijoituksia eri kohteisiin tehokkaasti, sijoitusrahaston arvo ei

voi heikentyé.

134



KAUPPATIETEELLISEN ALAN YHTEISVALINTA, TEHTAVAT

30) Mika seuraavista vaihtoehdoista pitad paikkansa?

a.

b.

Kreikkalaisten kaupunkivaltioiden talous perustui kaupalle, joten suurin osa kaupunkien asukkaista
oli kauppiaita ja kasityolaisia.

Rooman valtakunnan aikana rakennetut lukuisat tiet ja sillat rakennettiin ensisijaisesti palvelemaan
voimakkaasti laajenevaa kauppaa.

Rahatalous kehittyi antiikin Kreikassa kaupan kasvun myota.

Tekninen kehitys oli voimakasta Rooman valtakunnassa, koska orjatyévoimaa oli runsaasti
saatavilla.

31) Erdan osakkeen vuotuinen arvonmuutos kolmen perékkaisen vuoden ajalta on seuraava:

e Vuoden 1 aikana: +40 prosenttia
e Vuoden 2 aikana: —60 prosenttia
e Vuoden 3 aikana: +65 prosenttia

Tuottojen vuotuinen keskiarvo on néin ollen tasan 15,0 prosenttia. Ohje: Alkuarvolla tarkoitetaan
osakkeen arvoa vuoden 1 alussa ja loppuarvolla osakkeen arvoa kolme vuotta myéhemmin. Osakkeelle
ei makseta osinkoja. Luvut esitetddn yhden desimaalin tarkkuudella. Miké seuraavista véitteista pitaé

paikkansa?

a. Loppuarvo on 45,0 prosenttia korkeampi kuin alkuarvo.

b. Loppuarvo on 52,1 prosenttia korkeampi kuin alkuarvo.

c. Alkuarvo on 7,6 prosenttia korkeampi kuin loppuarvo.

d. Alkuarvo on 8,2 prosenttia korkeampi kuin loppuarvo.

32) Mikaé seuraavista vaihtoehdoista pitd4 paikkansa?

a. Feodalismista tuli vallitseva hallintojarjestelma Suomessa ja Skandinaviassa, kun aatelisto
muodostui keskiajalla.

b. Keskiajalla syntyneitd kaupunkimaisia keskittymia Flanderissa ja Pohjois-Italiassa kutsuttiin
Hansaliitoksi, jonka jasenet eivédt maksaneet lainkaan tulleja.

c. Orjakauppa oli keskeinen osa niin sanottua kolmiokauppaa, jota kaytiin Euroopan ja
siirtomaiden valilla.

d. Euroopassa 1300-luvulla riehunut ruttoepidemia heikensi talonpoikaissaddyn asemaa ympari

Eurooppaa.

33) Mika seuraavista vaittdmista koskien maailmankauppaa ja teollista kehitysta ajanjaksolla 1850—-1950
pitdd paikkansa?

a.
b.

Maailmankauppajarjesté WTO:lla oli tarkeé rooli tullien alenemisessa 1800-luvulla.
Protektionismin takia kehitysmaat saivat suojatut vientimarkkinat ja pystyivat viemaén tuotteitaan
Euroopan ulkopuolisiin maihin ilman kilpailua.

Teollisuuden kasvu tapahtui padasiassa muissa kuin raaka-aineita tuottavissa maissa.

Suomeen rakennettiin vahva vientiteollisuus maailmansotien valisené aikana, koska Suomi ei
pystynyt vastaanottamaan tarjottua Marshall-apua ensimmaisen maailmansodan péatyttya.

34) Mika seuraavista vditteistd koskien kansainvélistd Pariisin ilmastosopimusta (2015) ei pidé paikkaansa?

a.

b.

Sopimus on nyt oikeudellisesti sitova niille maille, jotka ovat sen allekirjoittaneet, mukaan lukien
Kiina.

limastosopimuksen perusteella maapallon lampeneminen voidaan pysayttas, koska sopimus sitoo
allekirjoittaneita maita.

Pariisissa tehdyn sopimuksen mukaan maat sitoutuivat myotavaikuttamaan siihen, ettd maapallon
keskilamp@tilan nousu hidastuu.

Tulevaisuudessa maailman rikkaiden maiden on vuosittain osallistuttava rahallisesti hankkeisiin,
joiden tavoitteena on véahentad ilmastomuutoksen haittoja kdyhemmissa maissa.
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35) Pienen yrityksen tydsuojelutoimikuntaan valitaan 6 henkil6a tyontekijoiden keskuudesta. On sovittu,
ettd heidat valitaan arvalla satunnaisesti niin, ettd sek& miehid ettd naisia valitaan kumpiakin kolme.
Yrityksessa on tyontekijoind 10 miestd ja 8 naista. Milla todenndkdisyydell& Saila, yksi
naistyontekijoistd, tulee valituksi (kahden desimaalin tarkkuudella)?

a. 0,38
b. 0,44
c. 0,50
d. 0,56

36) Peliyhtio tutki eréén tietokonepelin suosiota tyttdjen ja poikien keskuudessa. Kyselyssa oli poikia ja
tyttojd yhté paljon. Kysyttdessa kaikilta tytoilté ja pojilta, kuinka monta tuntia viikossa he pelaavat ko.
pelid, saatiin seuraavat tulokset, jotka on esitetty kuviossa 6 prosentuaalisina summakayrind. Mika
seuraavista véitteistd ei kuvion 6 perusteella pidé paikkaansa?

a. Tytot pelaavat keskiméaarin enemmén kuin pojat.

b. Tyttdjen pelituntien mediaani on noin 7 tuntia.

c. Kaikista lapsista noin 20 % pelaa 5-10 tuntia.

d. Niistd, jotka pelaavat vahintadn 15 tuntia viikossa, yli puolet on poikia.
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Kuvio 6. Poikien ja tyttdjen peliaika viikossa. Prosentuaalinen summakayra.
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Vastaa kysymyksiin 37—40 kokeen lopussa olevan liitteen 2 perusteella.

37) Mikaé seuraavista vaittamista pitadé paikkansa Havas Groupin raportin perusteella?
Tuotemerkilld pyritadn ndyttdméaan, milla tavalla kilpailijoiden tuotteet ovat huonompia kuin oma

a.

b.

C.
d.

tuote.

Lis&arvon tuottaminen tuotemerkkien avulla ei kannata, koska kuluttajat eivét ole kiinnostuneita

niista.
Tuotemerkkien kdyttoé markkinoinnissa on laskemassa, koska kuluttajat eivat luota niihin.
Tuotemerkilla pyritdan lissédmaan myyntia luomalla kuluttajalle lisdarvoa.

38) Mitd mieltd haastatellut markkinoinnin ammattilaiset ovat Gilletten videosta?

a.
b.
C.

d.

Se on tuhonnut tuotemerkin, koska se yhdistaa tuotemerkin huonoon ilmigén.

Se on liian kantaaottava, ja siksi kuluttajat eivét halua pysyé tuotemerkin rinnalla.

Se kytkeytyy laajempaan, ajankohtaiseen keskusteluun, ja siksi tuotemerkki jaa paremmin
kuluttajien mieleen.

Lyhyella tahtdimell& se heikent&dd myyntid, mutta vaikutus on lyhytkestoinen, koska kuluttajat
muuttuvat tuotemerkin mukana.

39) Milla tavalla Gilletten tapaus liittyy Havas Groupin raporttiin?

a

b,
C.
d.

Se on varoittava esimerkki siitd, miten tuotemerkki voi etdéntyé varsinaisesta tuotteesta.
Se on esimerkKi siitd, miten tuotemerkkiin voi liittdd merkityksellisyytta ja mielenkiintoa.
Se ei liity asiaan muuten kuin, ettd nimi mainitaan raportissa muiden joukossa.

Se on esimerkki siitd, miten uuden tuotteen voi liitt44 osaksi vanhaa tuotemerkkia.

40) Milla tavalla aineiston teksti liittyy kestavaén kehitykseen?

a.
b.
C.

d.

On eettisesti vaarin kritisoida omia asiakkaitaan ja moittia heidan elaméntapaansa.
Teksti osoittaa, ettd kuluttajat ovat kiinnostuneempia elamyksisté kuin tuotteista.

Tekstin tarkoitus on nayttaa digitaalisen markkinoinnin edut verrattuna markkinointiin paperille

painetuissa lehdissa.
Se, ettd yritykset késittelevéat sosiaalisia ongelmia, kuuluu kestévén kehityksen tavoitteluun.
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LIITE1

Taulukko liittyen kysymyksiin 3 ja 4.

Big Mac -hampurilaisen hinta paikallisessa valuutassa eri maissa, kunkin maan valuuttakurssi USA:n dollaria
kohden ja BKT asukasta kohden eri vuosina. Lahde: GDP/ capita (LCU), World Bank national accounts data
and OECD national accounts data file sek& European Commission Eurostat. Big Mac -hampurilaisen
keskimé&arainen hinta 16ytyy The Economist lehden kautta (The Economist/big-mac-data: Data and
methodology for the Big Mac index).

Valuutan B'%mzc " | Valuuttakurssi B'%imzc i BKT/asukas | BKT/asukas
Maa koodi [ paikallisessa (USA:_n paikallisessa paikallisessa | paikallisessa
ISO 4217 | valuutassa kot?él)(lelna)nzi)lg valuutassa Val;g;issa valgéjic?ssa
2019 2017
Argentiina ARS 75,00 37,4550 70,00 106536 238437
Australia AUD 6,10 1,4016 5,90 67893 71333
Brasilia BRL 16,90 3,7180 16,50 28299 31344
Kanada CAD 6,77 1,3314 5,97 56006 58440
Sveitsi CHF 6,50 0,9817 6,50 79344 78962
Chile CLP 2640,00 678,9900 2550,00 8437911 9957295
Kiina CNY 20,90 6,8497 19,80 47203 59660
TsekKi CzK 85,00 22,3117 75,00 409848 476132
Tanska DKK 30,00 6,5155 30,00 351054 371792
Euroalue EUR 4,05 0,8725 3,91 30100 32900
Iso-Britannia GBP 3,19 0,7832 3,19 28432 30863
Japani JPY 390,00 108,4400 380,00 4037493 4310331
Eteld Korea KRW 4500,00 1118,6000 4400,00 29284279 33622037
Norja NOK 50,00 8,5329 49,00 612521 624549
Uusi-Seelanti NzZD 6,20 1,4793 6,10 53715 60435
Vendja RUB 110,17 66,6850 137,00 542127 626782
Saudi-Arabia SAR 12,00 3,7512 12,00 92158 78185
Singapore SGD 5,80 1,3559 5,60 72170 79698
Ruotsi SEK 52,00 8,9063 48,97 406023 456868
Thaimaa THB 119,00 32,0075 119,00 193378 223833
Turkki TRY 10,75 5,3834 10,75 26541 38473
Yhdysvallat usD 5,58 1,0000 5,30 54697 59532
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LIITE 2
Aineisto tehtaviin 37-40

81 % tuotemerkeista voisi kadota eivatka eurooppalaiset kuluttajat valittaisi

Havas Groupin julkaisemassa raportissa Meaningful Brands 2019 todetaan, ettd 81 % kaikista Euroopassa
myytavistd merkeistd voisi kadota ilman, ettd kuluttajat valittaisivat. Paatelmd perustuu tutkimukseen 1800
tuotemerkistd, johon osallistui 350 000 vastaajaa 31 maasta. Raportin mukaan tuotemerkeista tulee
merkityksettomid, koska ne eivét pysty tarjoamaan kiinnostavaa ja viihdyttavad sisaltoa eivatka pysty
parantamaan kuluttajien eldmanlaatua ja hyvinvointia tarjoamalla hyddyllisia kokemuksia tai palveluita.
Kuluttajat odottavat tuotemerkkien tarjoavan sisélt6d, mutta yli puolet kuluttajista pitd& niiden tuottamaa
siséltod huonona ja merkityksettoéméné. Vuosituhannen vaihteessa syntyneiden eli millenniaalien kuluttajien
keskuudessa ndm4 asiat ovat vield tarkeampié kuin vanhemmille.

Havas Groupin tutkimuksen mukaan ne tuotemerkit, joita pidetadn merkityksellising ja jotka yrittdvét tehda
maailman paremmaksi paikaksi, suoriutuvat osakemarkkinoilla 134 % paremmin ja saavat yhdeksén kertaa
suuremman osuuden kuluttajan ostoista kuin muut tuotemerkit. Maailmanlaajuisesti yli puolet kuluttajista pita4
tuotemerkkejé paremman tulevaisuuden luomisessa tarkeampina kuin valtioiden hallituksia. Esimerkiksi 50 %
brittilaisista kuluttajista ostaisi mieluummin sellaisilta yrityksilta, joiden uskoo pyrkivan pelkén voiton sijasta
myo6s johonkin hyvaan pdamaaraan. Millenniaalien keskuudessa tdma osuus on peréti 55 prosenttia. Vaikka
81 % briteistd on sitd mieltd, ettd yritysten ja tuotemerkkien tulisi kommunikoida rehellisesti
vastuullisuudestaan ja lupauksistaan, ainoastaan 33 % uskoo, ettd ne oikeasti tekevét sen.

Globaali katsaus

Johnson & Johnson, Gillette, BMW ja Danone ovat kaikki uusia tulokkaita vuoden 2019 maailman
merkityksellisimmat tuotemerkit Top 10 -listalla. Johnson & Johnsonin nousu kuudennelle sijalle tuli yrityksen
ilmoitettua koko vauvanhoidon portfolionsa uudelleenbrandayksestd, minka tuloksena korostetaan
lapinakyvyytta tutkitun tiedon sijaan.

Gillette nousi listalle #MeToo-liikkeen herédttamén kohun jilkeen, jolloin parranajomerkkid kritisoitiin “We
Believe’ -mainoksesta, joka nayttda, miten moderni maskuliinisuus korvaa miehisend pidetyn alistamisen,
ahdistelun ja yllyttdmisen.

Top 10. Merkityksellisimmat Esimerkkeja tuotemerkeista, joiden
tuotemerkit vuonna 2019 sijoitus putosi vuosina 2017-2019
1. Google Sija 2017 Sija 2019
2. PayPal Nivea 7 12
3. Mercedes-Benz Samsung 5 16
4. WhatsApp lkea 9 23
5. YouTube Lego 10 30
6. Johnson & Johnson
7. Gillette
8. BMW
9. Microsoft
10. Danone
Lahde: Havas Group, Meaningful brands 2019, https://www.meaningful-brands.com/en
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Gilletten tapaus

Partahdylédyrityksen lyhytelokuva nimeltddn *We Believe’ leikkii yrityksen iskulauseella “Parasta mité mies
voi saada” vaihtaen sen muotoon “Parasta mitd mies voi olla”. Yritys kertoo toivovansa miesten olevan
vastuullisia. Jotkut ovat kehuneet viestig, jolla Gillette haluaa uudistaa kolmekymmenté vuotta vanhan
iskulauseensa, mutta toiset sanovat, ettd Gillette ei ole heille end4 olemassa. Mainosta katsottiin 2 miljoonaa
kertaa YouTubessa 48 tunnissa. Maaliskuun lopulla sité oli katsottu yli 30 miljoonaa kertaa, silla oli 783 000
tykkdystd ja 1,4 miljoonaa “ei-tykkdystd”. Kommentteja oli yhteensd puoli miljoonaa.

Videolla yritys kysyy: ”Onko tdmé parasta, miksi mies voi tulla?”. Video sisdltdd kuvia alistamisesta,
seksuaalisesta ahdistelusta, seksistisestd kayttdytymisestd seka miesten aggressiivisesta kayttdytymisesta.
Taméan jalkeen videossa ndytetddn esimerkkeja positiivisesta kayttaytymisestd, kuten edelld mainittujen
tapahtumien estdminen. Videon saamat kommentit ovat suurimmaksi osaksi negatiivisia: katsojat sanovat,
etteivat aio endi ostaa Gilletten tuotteita ja ettd mainos on ”feminististd propagandaa”.

"Alle kahdessa minuutissa onnistuitte karkottamaan suurimman asiakasryhméanne, hyvin tehty!”, kirjoitti erés
vihainen katsoja. Myds Twitterin kayttajat ilmaisevat tyytymattomyyttaan Gilletten uuteen kampanjaan: ~Olen
ajanut partani 12-vuotiaasta asti. Alusta alkaen kaytin Gilletted, koska isanikin kaytti sitd. Nyt en aio enda
koskaan kayttaa sita, eika aio isanikaéan. Yhteensa olemme olleet asiakkaitanne yli 50 vuotta, mutta ei koskaan
enaa.

“Gillette on tehnyt selviksi, ettd yhtié ei halua maskuliinisten miesten asiakkuutta. Aion tdyttdd heiddin
toiveensa. Olen kayttanyt Gilletten partaterid siitd asti, kun he lahettivat minulle ilmaisen ndytteen 18-
vuotispdivdndni, ja nyt en aio endd ostaa yhtdkddn heiddn tuotteistaan.”

Kommenteissa esitettiin  myds, ettd Gilletten, jonka omistaa Procter & Gamble, tulisi julkaista
anteeksipyyntdvideo. Mutta tuotemerkin edustajien mielestd uusi mainos sopii yhteen iskulauseen kanssa, ja
he sanovat uskovansa “parhaimpaan miehissd”. Vaikka reaktiot mainokseen ovat olleet suurimmaksi osaksi
negatiivisia, kuten vanha sanonta kuuluu, ei ole olemassa huonoa julkisuutta.

"Heidan mainoksensa antaa heille hyvaa julkisuutta, korkeat katsojamaarét ja aiheuttaa vaittelya — heidan on
taytynyt ymmartaa tama julkaistessaan videon.”, sanoo Rob Saunders, brittildisen mainostoimisto Media
Agency Groupin myyntipaallikkd BBC:n haastattelussa. Tama oli Gillettelté hyvin suuri asennemuutos, joka
tapahtui yhden yon aikana, ja se nakyi erityisesti sosiaalisen median keskusteluissa.”

Samalla kun tuotemerkin uusi viesti on aiheuttanut negatiivisia reaktioita sosiaalisessa mediassa, sitd on myos
kiitelty laajasti yrityksesta osallistua keskusteluun siitd, mita on olla moderni mies.

”Kiitos Gillette, kun otitte riskin yhdistaa iskulauseenne johonkin merkitykselliseen, tarkedan ja todelliseen.
Taman keskustelun oli tapahduttava. Miksi tulee niin paljon valituksia siita, etté Gillette nayttaa miehisyyden
hyvit ja huonot puolet?”

”Me tiesimme, ettd liittyminen dialogiin “modernista miehisyydestd” tarkoittaisi, ettd joutuisimme jatkuvasti
miettimadn, mitd ajattelemme miehistd ja millaisina esitdmme heidat”, sanoo tuotemerkkijohtaja Gary
Coombe BBC:lle. Tastd lahtien Gillette tulee arvioimaan kaikki julkiset sisaltonsd maariteltyihin
standardeihin nahden, joiden tarkoitus on varmistaa, ettd me taysin edustamme ihannekuvaa Kunnioituksesta,
Vastuullisuudesta ja Roolimallina olemisesta mainoksissamme, sosiaalisen median kuvissamme seka
kayttamissamme sanamuodoissa.” ”Meille paatos julkisesti korostaa nakemystamme ja ylistaa niitd miehia,
jotka tekevét oikein, oli helppo ja merkityksellinen paatos.”
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Tapaus Felix

Vastaavanlainen tapaus sattui Suomessa vuonna 2016, kun elintarvikeyhtio Orkla Foods julkaisi
mainosvideon, jossa tummaihoinen Josephine kertoi ruokamaustaan. Videolla yhtio kertoi Felix-ketsupin
tuntevan ~Josephinen ja miljoonien muiden suomalaisten maun”.

Twitterissd alkoi kiivas keskustelu jossa muun muassa esitettiin boikottiuhkauksia, joihin Orkla reagoi
vastaamalla: ”Ei haittaa meitda!”. Orklan twiitti kerasi lukuisia tykkéayksié ja uudelleentwiittauksia seka heratti
huomiota myds perinteisessé mediassa. On mahdollista, ettd yritys jo etukéteen aavisti, ettd téllainen kohu
syntyisi. Aloittamalla keskustelun sosiaalisessa mediassa mainostaja ottaa riskin, koska ei voi tietdd, mihin
suuntaan keskustelu k&antyy.

Lahteet:

Marketing Week
https://www.marketingweek.com/2019/02/21/brands-disappear/?ct_5¢7ac5d011b85=5c7ac5d011b86

BBC NewsBeat 15.1.2019 https://www.bbc.com/news/newsbeat-46874617

Jukka Ala-Mutka https://jukkaam.com/2016/03/28/henkilobrandit-korporaatioissa-mahdoton-yhdistelma/
Talouselama 22.3.2016: https://www.talouselama.fi/uutiset/ei-haittaa-meita-orklalta-kuitti-twitterissa-felix-
mainoksen-boikottisuunnitelmille/aad62571-ea41-3835-b6f8-6a3e3b184644

Youtube: Gillette lyhytelokuva: https://www.youtube.com/watch?v=koPmuEyP3a0&t=2s
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